NOVA PREVIDENCIA: GOVERNO FEDERAL
LANCA CAMPANHA PARA ESCLARECER
POPULACAO SOBRE A PROPOSTA

Um exemplo de duvida comum entre os brasileiros, de acordo com pesquisas internas da
Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica (Secom/PR), é a seguinte
questdo: “Nessa Nova Previdéncia ai, como fica para mim que ganho um saldrio minimo? Vou ter de
pagar mais?”. Mas, a partir de hoje, essas e outras dividas serdo sanadas através da campanha da
Nova Previdéncia.

A campanha, com o mote “Nova Previdéncia. Pode Perguntar”, estimula a participacdo da
sociedade no debate para a construcao de um sistema de Previdéncia novo. A ideia é tirar duvidas do
cidaddo comum, com objetividade e transparéncia, e conscientizar a populagdo para a necessidade
da revisao do sistema de aposentadorias do pais, trazendo os cidadaos para o centro do debate.

As mudancas propostas pelo governo poderao promover justica social e ampliar a capacidade de
investimento do pais. Fabio Wajngarten, secretario a frente da Secom, explica que: “Ha muita
desinformacao sobre o que é e o que muda na proposta da Nova Previdéncia em tramitacao no
Congresso. Queremos evitar que as pessoas tenham opinioes baseadas em informacgoes erradas, fake
news espalhadas aos montes, quando se trata do sistema de aposentadorias”.

As mensagens ressaltam, com o intuito de esclarecer a populacao sobre o tema, por exemplo, a
manutencdo das regras vigentes para quem ja esta aposentado e a reducao de privilégios, ja que,
pela proposta, quem ganha menos pagaria menos impostos.

As respostas apresentadas pela campanha sdao dadas por uma apresentadora em estudio. Ao final,
surge um selo na tela com a mensagem: “Essa € a verdade”. Os comerciais sempre terminam com o
conceito: “Nova Previdéncia. E para todos. E melhor para o Brasil”.

Um reforgo para ajudar a esclarecer os pontos da Nova Previdéncia no Radio e na tevé serd a
utilizagcdo de comunicadores. Os merchandisings terdo a mesma dinamica das demais pecas:
perguntas e respostas. A expectativa ¢ que, com o apoio dos comunicadores, a mensagem chegue
mais facilmente aos publicos mais sensiveis a proposta e que ainda nao conhecem detalhes da PEC.

Midia

A campanha comecou a ser veiculada na segunda-feira (20/05) e deve durar até meados de julho
de 2019. A propagacdo ocorre na tevé, radio, midia exterior, em terminais aeroportuarios,
metroviarios e rodoviarios, painéis em comunidades urbanas, revistas do segmento gestao publica e
internet (redes sociais e de videos, buscadores, distribuidores de contetidos e de streaming de
audio). No meio digital, sera feito um estudo de segmentacdo para tratar os contetdos.
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